NUDA W ..KRYSZTALOWYM PALACU”.

PRAGNIENIE A ROZCZAROWANIE WE WSPOLCZESNEJ
REKLAMIE KOMERCYJNEJ

Wspotczesny $wiat, opierajacy si¢ na masowej konsumpcji produktow i ushug, nie
moze istnie¢ bez reklam. W reklamie komercyjnej wlasnie kreowane sg potrzeby, ktore w
ramach konsumpcjonistycznej ekstazy nie zostaja zaspokojone i prowadzg do rozczarowania.
,,Krysztalowy Patac”, o ktorym mowa w tytule wystapienia, to miejsce, w ktérym narodzit si¢
przemyst reklamowy wspotczesnego $wiata. To (socjologiczna) metafora miejsca
konsumpcjonistycznego spetnienia - miejsca hiperrealnego, ktoére ma zastgpi¢ rzeczywisty
$wiat. Miejsca, w ktorym kolejno buduje si¢ sztuczne jeziora, fontanny, wzgodrza, wieze,
nowe miasta. We wspolczesnej reklamie, ktora analizuje, mozna dostrzec obraz nudy
niespelnionego, ,niepetnego” konsumenta. (Nowy ubogi, wybrakowany konsument).
Konsument ten najczesciej jest niezadowolony ze swojego domu, samochodu, telefonu,
ubran, ciata — wszystkie te elementy sprawiajg, ze jego zycie przepetnione jest nudg. Reklama
obiecuje wiec, ze skonsumowanie ustugi/produktu doprowadzi do satysfakcji, spokoju,
odnalezienia sensu zycia i szczgscia, jednak tylko wtedy, jesli skonsumujemy nasze potrzeby
od razu, natychmiast. W swoim referacie, chcg zaprezentowac obraz nudy we wspodtczesnej
reklamie 1 wskaza¢ na jej mechanizmy, ktére budza w znudzonym konsumencie pragnienie
(potrzebe) 1 w umownej ,,utomnosci” produktu doprowadzajg uczestnika komercyjnej gry do

rozczarowania.



