WYBRAKOWANI KONSUMENCI A NUDA W
SPOLECZENSTWIE PLYNNEJ NOWOCZESNOSCI

Wspotczesnie wazng kategorig spoteczng stali si¢ wybrakowani konsumenci. Tego pojecia w
swojej publikacji ,,Praca-konsumpcjonizm, nowi ubodzy” uzyt Zygmunt Bauman, kiedy
przyrownywal wybrakowanych konsumentow do nowych ubogich wspotczesnych czaséw.
Wybrakowany konsument jest skazany na nudg, poniewaz jedynym lekiem na nig, jest
zarabianie pienigdzy i udzial w konsumpcji. Wybrakowany konsument jest niezdolny do
bycia prawdziwym konsumentem, wig¢c zmierza do wlasnej degradacji spotecznej i
wewnetrznej emigracji. Powstaje w nim gorycz pozostawania z tylu, czesto tez
wydziedziczenie, odlgczenie ze spotecznego S$wigtowania 1 jedynie pokonanie tej

niekonsumenckiej sytuacji okazuje si¢ wyjSciem z upokorzenia.

Jednak, zeby wyj$¢ z upokorzenia, potrzeba pienigdzy, bardzo duzo pienigdzy. Wszelkie
pragnienia pojawiajg si¢ gratis, wystarczy cho¢ przez chwilg pooglada¢ reklamy. To pienigdze
sg biletem do szczeScia, do takich miejsc, ktorych przeznaczeniem jest ciaggle
podtrzymywanie pragnien, ktérych nie da si¢ zaspokoi¢. Bez pieniedzy zaczyna si¢ nuda, a
zwykte leki na nude nie sg dostepne dla biednych. I tak naprawdg nie istnieje co$ takiego, co
mogltoby uchroni¢ konsumenta wybrakowanego przed wstydem i nudg, nawet w getcie w
ktorym zyje odczuwa ten wstyd i nude, pomimo ze jego sgsiedzi sg tak samo ubodzy i

wadliwi jak on sam.



